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В статье рассматривается модель определения уровня средней цены и величины прибыли, а также алгоритм управления при-
былью фирмы-продавца, функционирующего на товарном рынке в условиях глобальной сетевой экономики. Глобальная сете-
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Глобальные сети порождают качественно 

новое взаимодействие субъектов экономических 
отношений, которое начинает вытеснять тради-
ционные формы экономики в обществе. Разви-
тие сетевых форм организации экономики, ба-
зирующееся преимущественно на горизонталь-
ных связях и присущих им отношениях, приво-
дит к эволюции современных экономических 
систем и требует адекватных механизмов их 
использования в интересах общества и государ-
ства [1]. Условия глобальной сетевой экономи-
ки, а именно широкое распространение сетево-
го блага, способствуют применению на гло-
бальных товарных рынках механизма дискри-
минации цен, обусловленного возможностью 
охвата фирмой-продавцом всех групп потреби-
телей товара (от высокодоходных до низкодо-
ходных). Идея дискриминационного метода за-
ключается в том, что цена на один и тот же то-
вар для разных покупателей является различ-
ной. Сетевые технологии повышают не только 
осведомленность покупателя о ценах, но и осве-
домленность производителя о готовности поку-
пателя платить. В традиционной экономике та-
кая ситуация является практически невозмож-
ной или достаточно редкой [2].  

Для определения выигрыша в доходе от по-
вышения объема товарооборота у фирмы-
продавца при применении плавной дискрими-
нации цен мы предлагаем использовать сле-
дующую модель. Область определения модели, 
т. е. допущения и условия, при которых воз-
можно ее применение: 

• распределение числа покупателей по ве-
личине приемлемой для них цены на товар счи-
тается нормальным;  

• число покупателей предполагается дос-
таточно большим, т. е. товар продается на раз-
витом конкурентном сетевом рынке. 
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Итоговый вид модели: 

,α⋅= trnet РP              (1) 
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где Рnet – средний уровень цены товара в усло-
виях сетевой экономики при применении цено-
вой дискриминации; Рtr – величина средней це-
ны на тот же самый товар в условиях традици-
онной экономики (определяется, исходя из 
стандартных традиционных  методов ценообра-
зования); Rnet – величина прибыли фирмы-
продавца в условиях сетевой экономики при 
применении ценовой дискриминации; Rtr – ве-
личина прибыли фирмы-продавца в традицион-
ной экономике; α – мультипликатор цены в ус-
ловиях сетевой экономики; Рmax – уровень мак-
симальной цены в условиях сетевой экономики; 
С – себестоимость единицы условного товара; 
β – мультипликатор прибыли, показывающий во 
сколько раз фирма-продавец может увеличить 
свою прибыль в условиях сетевой экономики, 
применяя ценовую дискриминацию.  

Данная модель позволяет определить уро-
вень средних цен и величину прибыли фирмы-
продавца в условиях глобальной сетевой эконо-
мики при применении ценовой дискриминации. 
На основании модели мы предлагаем алгоритм 
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управления величиной прибыли в условиях гло-
бальной сетевой экономики.  

Согласно модели, прибыль фирмы-
продавца, применяющей ценовую дискримина-
цию, будет определяться мультипликатором 
прибыли (β), значение которого для нормально-
го распределения вычисляется по следующей 
формуле (4). Видно, что значение мультиплика-
тора прибыли зависит от величины ценового 
диапазона. Фирма-продавец в условиях сетевой 
экономики, при использовании механизма це-
новой дискриминации и сохранении среднеры-
ночной цены товара на одном и том же уровне 
(Рnet = Ptr, α = 1), получает прирост прибыли по 
сравнению с традиционной экономикой в 2,1 
раза, т. е. βmin = 2,1 (см. рис. 1). На рис. 1 Рi(N) – 
функция нормального распределения экономи-
ческих субъектов по уровню цены, которую они 
готовы заплатить за товар в условиях сетевой 
экономики; Pmin(N) – функция нормального рас-
пределения экономических субъектов по уров-
ню цены, которую они готовы заплатить за то-
вар в условиях сетевой экономики, обеспечи-
вающая фирме-продавцу увеличение прибыли 
в 2,1 раза; Pmax(N) – функция нормального рас-
пределения экономических субъектов по уров-
ню цены, которую они готовы заплатить за то-
вар в условиях сетевой экономики, обеспечи-
вающая фирме-продавцу максимально возмож-
ное для конкретного вида товара увеличение 
прибыли; Рtr – значение функции, соответст-
вующее средней цене условного товара в тради-
ционной экономике; C – значение функции, со-
ответствующее себестоимости товара; N – коли-
чество покупателей. 

Максимальное значение мультипликатора 
прибыли (βmax) будет различно для каждого от-
дельного вида товара, а именно будет опреде-
ляться значением максимальной цены товара и 
значением его себестоимости.   Снижение себе-
стоимости товара является во многих случаях 
труднодостижимым. Как правило, для этого 
фирме требуется переходить на новые, более 
дешевые способы производства товара. Это 
чревато для фирмы огромными затратами на 
научные исследования или приобретение патен-
тов. Поэтому в условиях сетевой экономики 
фирме для расширения ценового диапазона 
проще управлять именно уровнем максималь-
ной цены. Для этого ей необходимо иметь лишь 
информацию о присутствии на товарном рынке 
групп высокодоходных покупателей. Чем боль-
шее количество высокодоходных покупателей 
имеется на рынке, тем выше может быть уста-

новлен уровень максимальной цены и увеличен 
размер прибыли. И, наоборот, если на рынке 
высокодоходных покупателей недостаточно, то 
фирма может снизить максимальную цену, при 
этом величина ее прибыли также возрастет, но 
уже за счет увеличения объема продаж. 

 

 
Рис. 1. Увеличение размера прибыли 
фирмы-продавца в условиях сетевой 

экономики  

Таким образом, в условиях глобальной сете-
вой экономики при применении ценовой дис-
криминации фирма-продавец может регулиро-
вать величину получаемой прибыли, «подстраи-
ваясь под рынок». Для этого ей необходимо из-
менять соотношение максимального уровня це-
ны к себестоимости товара Pmax / C. 

 Используя предложенный алгоритм, фирма-
продавец для определения величины прибыли 
в условиях сетевой экономики должна выпол-
нить  следующие действия: 

• Определить фактические значения наи-
меньшей допустимой цены единицы товара (за 
значение наименьшей допустимой цены товара 
мы предлагаем считать величину себестоимо-
сти), среднего уровня цены товара и величины 
прибыли. Рассчитать значение максимального 
уровня цены в условиях сетевой экономики по 
формуле: 

.
2

1
max σπ

=P           (5) 

• Рассчитать максимальное значение 
мультипликатора прибыли β (минимальное зна-
чение которого составляет 2,1) и мультиплика-
тора цены (α), которые позволят определить 
максимально возможное увеличение прибыли 
в условиях сетевой экономики по сравнению 
с традиционной экономикой и на сколько про-
центов для этого придется изменить среднюю 
цену товара. 
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Зависимость величины прибыли в сетевой и традиционной экономике  

от ширины диапазона ценовой дискриминации 

Автомобили ВАЗ-11173 
 Традиц. экономика Глобальная сетевая экономика 

Значение мультипли-
катора прибыли (βi) 

1 2,1 2,3 2,4 2,5 2,7 2,9 

Значение мультипли-
катора цены (αi) 

1 1 1,143 1,179 1,204 1,211 1,247 

Диапазон ценовой 
дискриминации, руб. 

234300 
– 

284100 

187440 
– 

313772 

187440 
– 

321948 

187440 
– 

326868 

187440 
– 

334330 

187440 
– 

345572 

187440 
– 

359721 
Ожидаемая прибыль 

(Ri), млн руб. 
1673,6 3347,2 3849,28 4016,6 4184 4518,7 4853,4 

Сотовые телефоны «Nokia 1100» 
 Традиц. экономика Глобальная сетевая экономика 

Значение мультипли-
катора прибыли (βi) 

1 2,1 2,2 2,4 2,5 2,6 2,72 

Значение мультипли-
катора цены (αi) 

1 1 1,130 1,179 1,204 1,208 1,216 

Диапазон ценовой 
дискриминации, руб. 

1770 
– 

3000 

1325 
– 

3275 

1325 
– 

3334 

1325 
– 

3573 

1325 
– 

3761 

1325 
– 

3881 

1325 
– 

4104 
Ожидаемая прибыль 

(Ri), млн руб. 
748,8 1497,6 1647,4 1797,1 1872 1946,9 2036,7 

• Выбрав желаемое значение мультипли-
катора прибыли из интервала [βmin – βmax], рас-
считать величину прибыли в условиях сетевой 
экономики, умножив прибыль в традиционной 
экономике на мультипликатор прибыли. 

Разработанный алгоритм был апробирован 
на примере продаж двух товаров российского 
товарного рынка: автомобилей ВАЗ-11173 «Ка-
лина» и сотовых телефонов марки «Nokia». По-
лученные диапазоны цен и величины прибыли, 
формирующиеся при продаже товаров, для тра-
диционной и сетевой экономики приведены 
в таблице. 

Таким образом, в условиях глобальной сете-
вой экономики фирма-продавец, применяя це-
новую дискриминацию, может существенно 
увеличить размер прибыли, расширяя ценовой 
диапазон товара. Повышая максимальную цену, 
фирма-продавец будет увеличивать прибыль 
в основном за счет высокодоходных покупате-
лей. В случае снижения максимальной цены, 
увеличение прибыли будет обусловлено расши-
рением количества продаж товара группам по-
купателей со «средним» и «низким» уровнем 
дохода. 
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